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PERFIL PROFESIONAL O IPP
DE IPP INSTITUTO PROFESIONAL

@ TITULO
PUBLICISTA EN MARKETING DIGITAL

¢Donde puedes trabajar?

Podras ejercer en organizaciones publicas y
privadas, agencias de publicidad ATL, BTL y
digitales, medios de comunicacion online y
tradicionales, Start-Up.

Ademas, puedes trabajar freelance como
consultor, participar en proyectos de negocios
online y diversas areas de gestion de marketing.

Asesorar a emprendedores en el desarrollo
de sus marcas personales y campanas publi-
citarias digitales.

Tu carrera en el
contexto actual

Es el porcentaje de empleabilidad
63 2% promedio del Técnico en Publicidad
) el primer ano posterior a la titulacion.

iEn IPP nos adaptamos a ti! El
horario lo decides tu, estudia cuando
y donde quieras.



HABILIDADES PROFESIONALES QUE
TENDRAS COMO EGRESADO

»

En IPP aprenderas a vincular
la creatividad con estrategias
propias del Marketing Digital.

»

Diagnosticar campafas y
tiempos de entrega, a través
de medios digitales y tradi-
cionales en conjunto con el
cliente.

»

Usar herramientas tecnologicas
gue ayuden al posicionamiento
de las marcas, segmentacion
del mercado y optimizar
estrategias de comunicacion.

»

Disefar campainas de publici-
dad digital entendiendo
cdmo se comportay qué le
interesa al usuario.

»

Evaluar, interpretar y comunicar
indicadores que permitan
identificar estrategias de
innovacion en los procesos
relacionados a la publicidad.

»

Podras aplicar tus conoci-
mientos en el mundo profe-
sional actual, a través de
practicas laborales al final de
tu carrera.

HABILIDADES BLANDAS

Proactividad

Liderazgo Trabajo en equipo

DiIpP

INSTITUTO PROFESIONAL

»

Generar valor a productos y
marcas en el mercado.

»

Gestionar recursos materiales
y presupuestarios de productos
0 marcas para optimizar los
procesos de comunicacion
digital y tradicional.

Creatividad



MALLA O IPP
CU RRICULAR INSTITUTO PROFESIONAL

1° Semestre 2° Semestre 3° Semestre 4° Semestre
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del consumidor medios tradicionales
y digitales
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5° Semestre 6° Semestre 7° Semestre 8° Semestre
e Creacion * Creacidny * Google * Métricas y andlisis de
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